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Technik reklamy - praktyki zawodowe

Informacja o zawodzie

Technik reklamy to kreatywny, innowacyjny i gotowy na dalszy rozwdj specjalista majacy
wiedze i umiejetnosci w zakresie tworzenia i realizacji zadan reklamowych, tworzenia i
produkcji przekazoéw reklamowych dla potrzeb r6znych typéw mediéw oraz ich publikaciji.

To réwniez specjalista, ktéry przeprowadza analizy marketingowe, zbiera informacje na
temat zleceniodawcow i ich oczekiwan, pozyskiwania klientéw do wspétpracy z agencjami
reklamowymi i mediami, przygotowuje informacje niezbedne do realizacji zadan
reklamowych, opracowuje wnioski z programoéw badan rynkowych, pozyskuje klientéw do
wspotpracy z firma, uczestniczy w rozmowach handlowych, prezentuje ustugi reklamowe,
uczestniczy w tworzeniu i realizacji kampanii reklamowych.

Cel praktyk zawodowych

Celem realizacji programu praktyki zawodowej jest doskonalenie umiejetnosci
praktycznych w rzeczywistych warunkach pracy.

Przed przystgpieniem do pracy nalezy zapoznaé uczniéw z obowigzujgcymi przepisami
bezpieczenstwa i higieny pracy oraz przepisami ochrony przeciwpozarowe;.

Szczegotowe cele ksztatcenia

Po realizacji praktyki uczeh powinien umiec:

v’ zorganizowac stanowisko pracy zgodnie z przepisami bezpieczenstwa i higieny pracy,
ochrony przeciwpozarowej, ochrony srodowiska oraz wymaganiami ergonomii;
tworzy¢ przekazy reklamowe,

wykonywac projekty reklamy zgodnie z w wytycznymi,

stosowaé¢ odpowiednie techniki wytwarzania wybranych elementéw przekazu
reklamowego,

planowac i realizowaé kampanie reklamowa

dokonywa¢ analizy skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowe;j

przygotowywaé oferty produktoéw i ustug reklamowych,

prowadzi¢ sprzedaz produktéw i ustug reklamowych.
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Materiat nauczania:

1) w zakresie kwalifikacji PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego obejmuje:
a) przygotowanie elementow strategii reklamowej,
b) przygotowanie elementéw kreacji reklamowej,
c) produkcje reklamy;

2) w zakresie kwalifikacji PGF.08. Zarzadzanie kampania reklamowa obejmuje:
a) planowanie kampanii reklamowej,
b) organizowanie sprzedazy reklamowej,
c) realizacje kampanii reklamowej,
d) badania przekazu reklamowego.

Warunki organizacyjne praktyki zawodowej

Celem praktyki zawodowej jest pogtebienie oraz doskonalenie umiejetnosci opanowanych w
szkole w rzeczywistych warunkach pracy. Program praktyki zawodowej nalezy traktowaé w
sposdb elastyczny w zaleznosci od miejsca odbywania praktyki. Dopuszcza sie pewne
odstepstwa od jego realizacji. W trakcie realizacji programu praktyki uczniowie powinni
doskonali¢ umiejetnosci wykonywania okre$lonych zadan na poszczegélnych stanowiskach
pracy. Wskazane jest dostosowanie sposobu realizacji programu praktyki zawodowej do
specyfiki przedsiebiorstwa. Podczas praktyki uczniowie powinni pozna¢ prace wszystkich
dziatéw przedsiebiorstwa oraz wykonywac¢ zadania na réznych stanowiskach pracy. Bardzo
wazne jest ksztattowanie odpowiedzialnoéci za wykonywang prace oraz wdrazanie do
samokontroli. Przed przystagpieniem do wykonywania prac, nalezy zapoznaé uczniow z
przepisami obowigzujgcymi na danym stanowisku pracy. Uczniowie powinni dokumentowac
przebieg praktyki zawodowej w dzienniczku praktyk.

Przyktadowe miejsca praktyki zawodowej
v przedsiebiorstwa branzy reklamowej: Agencje, studia reklamowe i graficzne
v’ dziaty marketingu organizacji

v"inne podmioty stanowigce potencjalne miejsce zatrudnienia absolwentéw branzy
reklamowej.
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